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дной из специфических правовых 

проблем, связанных с признанием 

и защитой прав на парфюм, явля-

ется изначально определение того, к ка-

кой именно категории интеллектуальной 

собственности он принадлежит. Общим 

местом немногочисленных русскоязыч-

ных юридических исследований [1; 7] 

этого вопроса стало цитирование право-

вых позиций зарубежных судов в следу-

ющем ракурсе: в отсутствие однозначно-

го высказывания законодателя о природе 

парфюмерной продукции как объекта ав-

торского права или права промышленной 

собственности, можно найти аргументы в 

пользу его охраны и как произведения, и 

как изобретения, и как ноу-хау, не говоря 

уже о комплексе средств индивидуализа-

ции (в первую очередь, товарных знаков), 

защищающих права его производителей, 

чем и пользуется правоприменитель при 

рассмотрении конкретных исков. Именно 

в таком, объектоориентированном, ключе 

развивает свои исследования соответ-

ствующих вопросов большая часть оте-

чественных, да и зарубежных юристов 

[13; 15].  

Не меньшую проблему представляет 

собой определение субъектного состава 

соответствующих правоотношений. Кто 

является создателем духов как результата 

интеллектуальной деятельности и/или 

обладателем прав на них: парфюмер, 

кампания-разработчик и производитель 

парфюмерного сырья, владелец космети-

ческого/парфюмерного бренда, его креа-

тивный директор, иное лицо? В отсут-

ствие свидетельств обратного, можно 

утверждать, что на парфюмерное изделие 

как продукт, предназначенный для ком-

мерческого использования, в конечном 

счете, в правовом аспекте возникает ком-

плекс исключительных прав (на химиче-

скую формулу парфюма, на товарный 

знак и фирменное наименование произ-

водителя, дизайн флакона и упаковки 

парфюма, наименование места проис-

хождения товара и проч.). Если при этом 

вспомнить, что разработчики парфюмер-

ных композиций работают в том числе с 

запатентованными синтетическими ду-

шистыми веществами (каптивными мате-

риалами) и парфюмерными базами, т.е. 

объектами исключительных прав в па-

тентной сфере, иногда сами выступая как 

патентообладатели (осуществившие син-

тез того или иного каптива и/или базы), 

проблема квалификации и объекта, и 

субъекта в парфюмерном бизнесе стано-

вится еще сложнее. 

Поскольку обыденное (недалекое от 

реальности) представление о парфюме 

как о смеси (композиции) душистых ве-

ществ природного, а также природного 

и/или искусственного (синтетического) 

происхождения, выступающей носителем 

запаха, парфюмера (создателя аромата) 

чаще всего идентифицируют как специа-

листа-химика (или более точно, арома-

химика). Реалии современной парфюмер-

ной индустрии таковы, что происходит 

значительная диверсификация трудовых 

функций и процессов создания и произ-

водства любых видов парфюмерной про-

дукции, ее продвижения и распростране-

ния. Со второй половины XIX в., когда 

были совершены первые целенаправлен-

ные шаги по пути создания искусствен-

ных одорантов, перечень направлений в 

аромахимии значительно вырос. К их 

числу относятся, например, синтез не 

имеющих природных аналогов/изолятов 

новых душистых веществ (таких, как ку-

марин, гелиотропин, амброксан, гамма-

ундекалактон и проч.), разработка пар-

фюмерных баз (химических соединений 

или т.н. парфюмерных аккордов, воссо-

здающих аромат определенного природ-

ного вещества/веществ или натурального 

сырья), используемых при создании бо-

лее сложных, многосоставных парфю-

мерных композиций, флейвористика 

(конструирование пищевых ароматизато-

ров) и т.д. При этом парфюмер как тако-

вой может быть специалистом-химиком 

(с дополнительной специализацией в 

парфюмерии либо без нее (С. Гройсман, 

М. Русель), так и вовсе не иметь класси-

ческого химического образования (Ж.-К. 

Эллена), выступать в роли арт-директора 

или иметь такой бэкграунд (Сильвен Де-

лакур) или эвалюатора (хотя профессия 

О 
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оценщика предполагает наличие допол-

нительных специфических биз-

нес/консалтинг-компетенций). Истории 

классической западной парфюмерии (яв-

ляющейся основой современной парфю-

мерной традиции в целом) известны при-

меры профессионального синкретизма: 

так, можно вспомнить знаменитого пар-

фюмера Эдмона Рудницка, создателя 17 

ароматов для многих производителей 

косметической продукции люксового 

уровня (Chrisian Dior, Rochas, Elizabeth 

Arden, Hermes), получившего химическое 

образование и закончившего парфюмер-

ную школу в Грассе (Франция), работав-

шего в парфюмерных компаниях Roure 

Bertrand Dupont (правопреемник – 

Givaudan) и de Laire (правопреемник – 

Symrise AG), который в 30-40-е гг. XX в. 

сконструировал для них несколько запа-

тентованных парфюмерных баз (напри-

мер, Prunol и Coroliane), в последующие 

десятилетия создавая (в том числе сов-

местно с своей супругой Терезой) в рам-

ках своей личной лаборатории Art et 

Parfum иные, уникальные парфюмерные 

базы, по которым патентная защита не 

истребовалась (например, Base 1318, ис-

пользовавшаяся впоследствии в форму-

лах некоторых ароматов Рудницка (Eau 

de Roche)). Помимо этого Э. Рудницка 

является автором нескольких книг о раз-

личных аспектах парфюмерии, в т.ч. фи-

лософии парфюма («L'intimité du parfum», 

«L'ésthetique en question», «Que sais-je?», 

«Le parfum»). Парфюмеры могут рабо-

тать в штате кампаний-разработчиков и 

производителей парфюмерного сырья, 

парфюмерных брендов или выступать как 

независимые профессионалы (инди-

парфюмеры). Еще в середине XX в. ис-

пользовалась историческая бизнес-

модель парфюмерной компании, в кото-

рой одно и то же лицо (группа лиц) было 

ответственно за разработку концепции 

аромата и его практическое воплощение в 

форме конкретной композиции аромати-

ческих веществ, в основе которой лежали 

как химические формулы, так и описание 

процессов производства/изготовления. 

Но уже тогда роли создателя замысла 

аромата и парфюмера-химика могли ис-

полнять разные персоны. На данном ис-

торическом этапе масштабирование про-

изводственных процессов предполагает, 

что парфюмерные бренды (за исключе-

нием малых (микробрендов)) и произво-

дители парфюмерного сырья разделяют 

функции штатных парфюмеров и креа-

тивных директоров; при этом разработ-

кой концепции аромата занимается 

именно последний, в то время как пар-

фюмер реализует замысел, осуществляя 

создание композиции запахов и формулы 

парфюмерной смеси под заданные пара-

метры. Повсеместное внедрение модели 

работы по т.н. парфюмерным брифам (о 

которых будет сказано ниже) привело, на 

первый взгляд, к ситуации, когда стало 

возможным говорить либо о соавторстве 

в работе создателя брифа (чаще всего, 

арт-директора, эвалюатора или маркето-

лога) и парфюмера, либо о принадлежно-

сти статуса автора творческого результа-

та креативному директору, а парфюмеру 

– создателю химической формулы (ком-

позиции) – статуса изобретателя. В поль-

зу последнего суждения свидетельствует, 

пожалуй, формирующаяся последние де-

сятилетия в некоторых странах (в первую 

очередь, в США) практика истребования 

патентной защиты в отношении парфю-

мерной продукции: в основном, они обо-

значаются как собственно духи (parfume) 

или парфюмерная композиция (perfume 

composition); при проверке, однако, ока-

зывается, что большая часть данных па-

тентов выдана не на парфюмы, а на пар-

фюмерные базы. 

Однако в юридическом сообществе, 

как отечественном, так и зарубежном, 

встречаются и иные утверждения: что 

парфюм представляет собой не вещество 

(композицию веществ), а собственно 

аромат/композицию запа-

хов/оригинальный букет [запахов], отно-

сясь, таких образом, к объектам автор-

ского права. Является ли, таким образом, 

парфюмер автором творческого результа-

та? 
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В пользу данной позиции свидетель-

ствуют следующие соображения. Хими-

ческая композиция (формула) выступает 

именно носителем запаха и формируется 

парфюмером в соответствии с замыслом, 

концепцией аромата, выраженной в пар-

фюмерной композиции, составленной на 

основе определенной структурной моде-

ли аромата, выраженной извне как букет 

[запахов], раскрывающихся специфиче-

ски заданным (соответствующим данной 

модели) образом. Исходный замысел 

влияет на подбор ароматических (души-

стых веществ) и их концентрацию, ис-

пользуемых в химической композиции, 

однако не детерминирует его абсолютно. 

Например, если замысел предполагает 

создание парфюма с доминирующей но-

той жасмина, изначально предполагается 

выбор между натуральным сырьем (абсо-

лютами цветков различных сортов жас-

мина, которые, кстати, сами по себе раз-

личаются по ольфакторному профилю) и 

синтезированными химическими соеди-

нениями (т.н. каптивными молекулами 

или каптивами), запатентованными и 

производимыми крупными парфюмер-

ными кампаниями (Jasmophore, Hedione 

или Splendion от Firmenich, Jasmonyl от 

Givaudan, Jasmal от IFF, Dihydrojasmone 

от Takasago и т.п.); имея в виду, что каж-

дый из указанных каптивов имеет зача-

стую уникальные ольфакторные характе-

ристики, специфичные оттенки запаха 

(лактоновые, фруктовые, с зелеными но-

тами и т.д.), поэтому их взаимодействие с 

иными элементами парфюмерной компо-

зиции – важный фактор, подлежащий 

оценке парфюмером и обычно является 

полем для лабораторных экспериментов 

и осуществления иных видов экспертной 

деятельности прикладного характера. 

Интересные, новаторские решения могут 

быть найдены парфюмером и при созна-

тельном исключении из формулы ключе-

вого душистого компонента: в составе 

парфюма, призванном имитировать и вы-

ражать какой-либо вид натурального сы-

рья (розы, ландыша и т.д.) вовсе не обя-

зательно содержится соответствующее 

сырье/парфюмерная база, однако обоня-

нием данный аромат воспринимается 

именно как построенный вокруг этого 

запаха, несущий его (так, в Rose&Cuir от 

Frederic Malle розы нет вообще); вполне 

возможно даже создание композиции, 

реконструирующей конкретный парфюм 

с отсутствием ключевого компонен-

та/компонентов (тот же Ф. Маль сообщал 

об опыте разработки С. Гройсман компо-

зиции, точно воспроизводящей запах 

классических альдегидных духов Chanel 

№5, в которой не было альдегидов). 

Кстати, само предпочтение, отдаваемое 

конкретному парфюмерному материалу, 

может служить элементом уникального 

фирменного стиля парфюмера, его сигна-

турой, как это имеет место, допустим, в 

отношении сделанного парфюмером Ж.-

К. Эллена признания гедиона опорной 

конструкцией ароматов его авторства [9]. 

Дальнейшее формирование аккордов 

композиции, подбор пропорции исполь-

зуемых душистых веществ также во мно-

гом восходит к концепции парфюма, за-

данным желательным ольфакторным ха-

рактеристикам конечного продукта. По-

этому полагаем, что в свете изложенного 

широко цитируемая в сети правовая по-

зиция Верховного суда Нидерландов по 

делу Lancome vs Kecofa (решение от 16 

июня 2006 г.) [12] о запахе как объекте 

авторского права выглядит как верибель-

ная. 

Возвращаясь к концепции парфю-

мерного брифа и предполагаемом разде-

лении творческой функции между его 

создателем и парфюмером, определимся 

к тем, что данный бриф представляет со-

бой с точки зрения роли в организации 

работы по созданию нового парфюма (и 

не только его; брифы разрабатываются в 

отношении любой косметической про-

дукции, предполагающей использование 

парфюмерных композиций/отдушек). 

Прежде всего он выполняет важные тех-

нические функции определения базовых 

характеристик: вида парфюмерной про-

дукции, информации о концентрации 

ароматических веществ, указания целе-

вой аудитории, любой уже известной ин-

формации о будущей упаковке продукта 
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[10, с. 138], ценовом диапазоне, сроках 

разработки. Развернутые технические 

брифы могут включать информацию об 

уточненных характеристиках предпола-

гаемого парфюма, имеющих отношение 

не столько к его замыслу, сколько к его 

будущему производству и рыночному 

позиционированию (определяющих его 

рыночную нишу и механизм продвиже-

ния). Бриф может приобретать и творче-

ский характер, влиять на художествен-

ный замысел нового аромата или даже 

диктовать его. В таком случае он может 

быть представлен словесным описанием, 

набором тематических изображений (т.н. 

мудбордом), указанием того или иного 

произведения (литературного, изобрази-

тельного, музыкального, кинематографи-

ческого или любого иного) как источника 

вдохновения или лейтмотива замысла, 

перечислением условий, связанных с 

подбором или использованием парфюме-

ром душистых веществ (компонентов), 

сочетанием вышеперечисленных или лю-

бых иных способов донесения ключевой 

идеи до разработчика композиции. 

Несколько однобоко, но все-таки 

возросшая в последнюю четверть века 

прозрачность деятельности парфюмеров 

и парфюмерных брендов с точки зрения 

освещения специфики ранее абсолютно 

непубличных творческих и производ-

ственных процессов, привела к тому, что 

информационные ресурсы любых видов, 

особенно пользующиеся доверием про-

фессионального сообщества (например, 

крупнейший сетевой ресурс Fragrantica 

(Фрагрантика)), в массовом порядке раз-

мещают интервью, обзоры, комментарии 

представителей парфюмерной индустрии, 

раскрывающие особенности формирова-

ния и воплощения замысла конкретных 

ароматов, модели взаимодействия кон-

кретных арт-директора и парфюмера. 

Встречаются варианты предоставления 

«носу» творческого карт-бланша той или 

иной степени полноты, и наоборот – не 

исключены и отношения, построенные на 

императивном мандате. Однако даже при 

наличии достаточно узкоспециализиро-

ванной концепции парфюма (линейки 

ароматов, бренда) и соответствующего ей 

достаточно специфичного и детализиро-

ванного с содержательной точки зрения 

творческого брифа/брифов, полностью 

свободу творческого выбора парфюмера 

не элиминируют, что можно продемон-

стрировать, например, всесторонне осве-

щенными в сети перепетиями разработки 

и, в отдельных случаях, перефомулиров-

ки составов парфюмерных композиций 

нишевой марки Zoologist [8]. 

Итак, изучение интервью парфюме-

ров и арт-директоров парфюмерных 

брендов свидетельствует о том, что фор-

мируемый последним бриф всегда вы-

полняет функцию технического задания, 

а творческий потенциал может и не 

иметь, либо иметь его в специфических 

формах, оставляющих простор для твор-

ческого усмотрения парфюмера или, как 

минимум, проявления его уникального 

почерка, профессиональной интуиции, 

ольфакторного опыта, культурно обу-

словленных особенностей восприятия 

идеи аромата и т.д. [6; 8; 9; 14]; многое 

при этом зависит, конечно, от модели 

взаимодействия этих лиц, их персональ-

ных особенностей и стиля работы. 

Отвлекаясь от концепции парфюмер-

ного брифа, следует упомянуть и о суще-

ствовании парфюмов, представляющих 

собой полностью оригинальный, творче-

ский результат, как с точки зрения за-

мысла, так и его воплощения, отражаю-

щий личность самого парфюмера, а ино-

гда, и особенности, если так можно выра-

зиться в данном случае, целевой аудито-

рии, поскольку создавались данные аро-

маты вне системы маркетинговой эва-

люации, составления брифов и иных 

коммерческих элементов парфюмерного 

производства. К числу таковых, напри-

мер, относятся Le Parfum de Therese, со-

зданный Э. Рудницка как персональный 

аромат для своей супруги и который при 

жизни парфюмера в коммерческое произ-

водство не передавался; стоит вспомнить 

и Tresor (оригинальная версия 1990 г.), 

разработанный С. Гройсман в конце 80-х 
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гг. (лабораторный образец №2933, рабо-

чее название «Hug me») и использовав-

шийся ей на протяжении нескольких лет 

как личные духи, до передачи образца на 

рассмотрение кампании Lancome. Кстати, 

казус Tresor является хорошей иллюстра-

цией и еще нескольких аргументов в 

пользу творческого характера работы 

парфюмера. В его основе (63% от общего 

состава формулы) лежит принципиально 

новый парфюмерный аккорд, разрабо-

танный С. Гройсман и носящий ее имя 

(«аккорд Гройсман»), включающий в се-

бя 4 элемента (гедион, изо е супер, галак-

солид, метилионон в пропорции 2:2:2:1). 

Данный аккорд приобрел популярность и 

даже задал определенную тенденцию, в 

силу чего использовался и в иных арома-

тах 90-00-х гг. (Givenchy Organza, Gucci 

Rush, Boucheron Jaipur), а его сборка во-

шла в каррикулум парфюмерных школ. 

Кроме того, именно в Tresor был впервые 

применен новый способ построения пар-

фюмерной композиции («перевернутая 

пирамида»), получивший широкое рас-

пространение в новейшей истории пар-

фюмерии. 

Специфический фирменный стиль, 

узнаваемый почерк есть у многих пар-

фюмеров, что подтверждается как их 

собственными высказываниями (находя-

щими отражение, в основном, в интервью 

для различного рода специализирован-

ных изданий и ресурсов), так и суждени-

ями иных специалистов в парфюмерной 

сфере (например, эвалюаторов) и даже 

рядовых пользователей, нередко оказы-

вающих (даже неосознанно) предпочте-

ние ароматам одного авторства. Напри-

мер, элементом стиля Ж.-К. Эллена, по-

мимо вышеупомянутого краеугольного 

значения гедиона, является использова-

ние микродоз (концентрации 0,01% и 

ниже) пиразинов [9], П. Гийом разрабо-

тал и использует несколько собственных 

парфюмерных баз, одна из которых – му-

скусная база Hypralone – задействована 

почти во всех его композициях и рас-

сматривается им самим как фирменная 

сигнатура (signature speciality, olfactory 

seal) [11].  

И, наконец, не следует игнорировать 

и мнение самих парфюмеров о характере 

их труда, который они достаточно едино-

душно определяют именно как творче-

ство; наиболее полно этот вопрос рас-

крыт, по нашему мнению, в трудах Э. 

Рудницка [5, с. 542-544]. 

Суммируя высказанное, можно су-

дить о наличии достаточных свидетель-

ств тому, что парфюмерная композиция и 

ее букет/запах являются произведениями, 

результатом творческого труда. С точки 

зрения российского гражданского зако-

нодательства в данном аспекте препят-

ствий для отнесения парфюма к объектам 

авторского права нет; часть 4 Граждан-

ского кодекса [3] содержит открытый пе-

речень таковых объектов, а правовая по-

зиция правоприменителя по данному во-

просу изменений не претерпела: п. 80 

Постановления Пленума Верховного суда 

РФ все еще содержит презумпцию твор-

ческого характера результата интеллек-

туальной деятельности [4]. Однако суще-

ствуют и некоторые иные препятствия 

определению места парфюма в типологии 

объектов интеллектуальной собственно-

сти именно таковым образом; связано это 

с не полным соответствием его критерию 

наличия объективной формы выражения 

по смыслу п. 3 ст. 1259 ГК РФ. Под этим 

углом представляется возможным соли-

даризоваться с позицией, ранее выска-

занной В.С. Витко по вопросу о несовер-

шенстве концепции формы произведения 

в российском гражданском законодатель-

стве и замене ее на концепцию «форма 

изложения мысли» с внесением соответ-

ствующих поправок в текст ст. 1257 [2, с. 

32-32, 104] и п. 3. ст. 1259 ГК РФ. Данная 

поправка, на наш взгляд, позволит снять 

возражения в отношении отсутствия у 

парфюма второго критерия – охраноспо-

собности по российскому закону. 

В целом, следует констатировать, что 

законодатель как в России, так и в почти 

всех зарубежных странах с развитой пар-

фюмерной отраслью специального пра-

вового регулирования вопросов закреп-

ления и защиты прав на сам парфюм как 

специфический объект исключительных 
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прав, а не элементы его индивидуализа-

ции, не содержит. Статус субъектов соот-

ветствующих правоотношений также не 

определен (например, даже во Франции 

законодательство не содержит даже упо-

минания парфюма как отдельной разно-

видности объектов интеллектуальной 

собственности, не говоря уже о более 

специальном регулировании прав пар-

фюмера как создателя результата интел-

лектуальной деятельности).  

По итогам проведенного исследова-

ния можно сделать следующие выводы и 

сформулировать некоторые рекоменда-

ции: 

1. Следует проводить различие меж-

ду результатами интеллектуальной дея-

тельности в сфере парфюмерии при 

определении их места в типологии объ-

ектов интеллектуальной собственности; 

так, парфюмерная база есть объект па-

тентных прав, а парфюм, по нашим вы-

водам, относится к сфере авторского пра-

ва. При этом, в отсутствие легальных де-

финиций, оба термина в парфюмерном 

тезаурусе определяются через еди-

ный/сходный до смешения набор поня-

тий («парфюмерная композиция», «пар-

фюмерный аккорд», «смесь душистых 

веществ/соединений»). Изобретателем 

парфюмерной базы и обладателем патен-

та на нее может быть парфюмер, разрабо-

тавший ее специально для создания фор-

мулы конкретного парфюма, как элемент 

воплощения творческого замысла, и ис-

пользовать ее в дальнейшем как проявле-

ние своего индивидуального почерка 

(сигнатуры). 

2. Предлагаем определить парфюм 

как композицию запахов – то есть ком-

бинацию разнообразных ольфакторных 

ощущений, основанных на конкретной 

парфюмерной композиции. Как таковой, 

парфюм является результатом творческо-

го труда разработчика композиции (пар-

фюмера) и относится к объектам автор-

ского права. 

3. Как представляется, нуждается в 

пересмотре концепция критериев охрано-

способности произведения; в связи с 

этим поддерживаем высказанное в циви-

листической литературе предложение о 

включении в ст. 1257 ГК РФ термина 

«форма изложения мысли» и соответ-

ствующее изменение формулировки п. 3 

ст. 1259 (исключение термина «объек-

тивная форма [произведения])». 
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